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El Salón Internacional de la Bi-
sutería y Complementos, Bisu-
tex,haabiertosuspuertasenIfe-
maaunanueva edición cargada
de diseños de calidad e innova-
ción. Durante todo el fin de se-
mana se podrán ver algunas de
las creacionesmás sorprenden-
tes del sector de la bisutería.
LAF, la firmade joyería espa-

ñola que ha basado su primera
colecciónenlosclicksdePlaymo-
bil, regresa a Bisutex para pre-
sentar sus novedades.

En femenino ymasculino
La nueva colección primavera/
verano 2014 que la marca pre-
senta en Bisutex consta de va-
riaspulseras tantoparachicoco-
moparachica,máschicyconun
nuevo aire fresco, que destacan
porsermuchomás ligerasasí co-
mopor lasnuevasproporciones
más easy towear.
Además, las nuevas piezas de

LAF renuevan su imagen de la
manode loscoloresquenosves-
tiránesta temporada:negro, azul
eléctrico, fucsia ácidomezclán-
doloconmaterialesnaturalesco-
mo la seda, el cuero y la viscosa
para las cintas. Para estosmode-
los también se apuestaporunos
acabados nuevos y de mayor
complejidad, como la incorpo-
racióndemás forniturasdepla-
ta de ley.
Por otra parte, los hombres

tendránunespaciopropioenes-
ta colecciónconnuevosdiseños
en piel y cintas de algodónma-
xi pero, por supuesto, se conti-
nuarán manteniendo nuestros
básicosmejorándolosyadaptán-
dolosaunalíneamásjovenycon-
temporánea.

Nocilla, lamerienda oficial de los campeones
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Nutrexpa se incorpora como pro-
veedor de la Federación de Balon-
cesto y las Selecciones españolas y
suemblemáticaNocilla seconvier-
teen lameriendaoficialde laSelec-

ción.Araízdeesteacuerdo,Nutrex-
pa desarrollará numerosas activi-
dades deportivas y de promoción
dedicadas a los jóvenes y los niños,
entre las cuales destaca su presen-
cia en el programaPlaza 2014.
Elpresidentede laFederaciónEs-

pañoladeBaloncesto,JoséLuis Sá-
ez, eldirectorgeneraldeNutrexpa,
FabriceDucceschi, y eldirectorge-
neral de Cacaos, Joan Permanyer,
hanmantenidounencuentroenBar-
celona, en el transcurso del cual se

haprocedidoa la firmadelacuerdo
entre ambas entidades.
ParaSáez, la incorporacióndeNu-

trexpaal equipodepatrocinadores
y colaboradores de la FEB “repre-
sentaunpasomáshacia laexcelen-
ciaqueperseguimosen todasnues-
tras actuaciones. Nutrexpa es una
marca líder, conproductosde refe-
rencia y nos sentimosmuy satisfe-
chosquehaberlaincorporadoanues-
troequipoysobre todode lapasión
con que lo ha hecho”.

La famosa crema de
cacao da fuerza a la
Selección de Baloncesto

I
magínese al volante de un
Porsche 911 T, deslizándose
por el asfalto a su antojo y
con el sonido del mar de
fondo. ¿Puede haber algo
mejor? ¿Qué le parece una

curvade360grados?Ycomoguin-
da del pastel, una actiz de moda,
AdrianaUgarte, a su ladomientras
conduce.
Pues todavíaestáa tiempode ins-

cribirse en Oris Rally Clásico, pa-
trocinado por la firma suiza de re-
lojes mecánicos. La competición,
que ha sido situada por varios ex-
pertos entre las cinco mejores de
Europa, este año celebra su déci-
moaniversario. La cita, comocada
año, se celebra en Mallorca, lugar
ideal para mezclar la magia de los
coches clásicos con la bellezade la
isla. Durante los días 13, 14 y 15 de
marzo, Puerto Portals se converti-
rá en la exclusiva sede del rally, y
los coches recorrerán la impresio-
nante Sierra de Tramuntana, de-
claradaPatrimonio de laHumani-
dad por laUnesco.
Esta competición, y su partici-

pación activa en ella con el Equi-
po Oris, es una de las innumera-
bles formas que tiene la firma de
apoyar los ámbitos de la cultura,
el submarinismo, la aviación y el
deporte de motor.
Entre sus patrocinios, que son

tanto nacionales como internacio-
nales, encontramos el Raid Suiza-
París. También ha participado con
su equipo, Oris Big CrownAir Ra-
cing Team, en la legendaria Com-
petición Aérea de Reno en Neva-
da, EstadosUnidos; en el año 2005
rindió homenaje al cantante y ar-
tista Frank Sinatra; y la marca se
asoció con Carlos Coste –depor-

tista de élite que tiene el récord
de buceo a pulmón– en 2006.

Firmacentenaria

En 2014 Oris celebra sus 110 años
devidagraciasaPaulCattinyGeor-

ges Christian, sus creadores. Para
unmomento tan especial comoen
el queestá la firma,hacontadocon
AdrianaUgarte, la aclamadaactriz
deEl tiempo entre costuras, que se
ha convertido en la imagen de la

marca. Y no podían haber elegido
mejor embajadora, ya que la artis-
ta ama lo clásico, como sehapodi-
do comprobar en sus distintas in-
terpretaciones y además asegura
que esta pasión es extensible a to-
dos los ámbitos puestoque “lo clá-
sico tienemásmatices”.

Pero, además, afirmaquesesien-
temuy identificada con el lemade
la firma Relojes reales para gente
real , “yaquemeconsiderounaper-
sonamuy real enmidía adía”.A lo
que añade: “Me encantan los mo-
delosdeOris, especialmte losde la
colección femenina.Sonrelojesme-
cánicos, genuinos y conunaestéti-
ca versátil para cualquier ocasión”.

AdrianaUgarte estará en el
Oris Rally Clásico deMallorca

Oris Calobra Edición limitada
Una vezmás, Oris vuelve a sacar almercado una serie limitada.

1.000 son las exclusivas unidades que la firma suiza ha fabricado

como tributo al tramo estrella del ‘rally’ Sa Calobra. La esfera está

inspirada en el salpicadero de los coches clásicos y en el reverso está

grabada la curva de 360 grados que los coches tendrán que recorrer

durante la competición y que recibe el nombre de ‘nudo de corbata’,

ya que gira sobre símisma.

JorgeGarbajosa, campeónmundial de baloncesto, patrocinandoNocilla. EE

Las joyasmás
creativas brillarán
hasta el domingo
con Bisutex
La firma LAF presenta
su colección estival
basada en Playmobil

AdrianaUgarte es la imagen de lamarca de relojes suizosOris. NACHOMARTÍN

La firma suiza de relojesmecánicos patrocina la competición que este año celebra su
décimoaniversario acompañadode la actriz demoda. PorV.V.
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