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LAF: y el
juguete se
hizo joya

Si a un icono universal como un 'click' de
Playmobil unimos un estilo desenfado
marcado por la elegancia y un profundo
espiritu creativo, el resultado son las
piezas de joyeria de una nueva marca
Ilamada LAF.

Valentin Bustos

C
nteste ala siguien-

te pregunta: LHa
jugado alguna vez
con un click de Pla-

ymobil? La respuesta, con toda
probabilidad, sera que si. A le
gustaria Ilevarlos en forma de
anillos, pulseras, broches, col-
gantes o pendientes? Ahora es
posible gracias a la firma de jo-
yeria LAF, fundada por Cesar
Ramirez (42 anos) y fan incon-
dicional de tan singular muneco:
"Queriamos conseguir que la
gente se identificara con nuestra
marca y, que mejor forma de ha-
cerlo, que apostar por los click,
piezas con las que todos juga-

mos en nuestra nifiez, y que to-

can nuestra corazon".

Licenciado en Farmacia, y
tras trabajar en un laboratorio, se
decant6 por crear una agencia de
marketing (La Formula). Gran
conocedor de las tendencias y
corrientes de moda debido a su
larga trayectoria profesional en
el desarrollo de grandes marcas,
y despues de ver el funciona-
miento de varios sectores y tocar
varios palos, hace tres albs pen-

so en crear una marca que fuese
emocional. Ademas, tenia que
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tener otro ingrediente: deberia
ser compartida por un gran mi-
mero de personas. Y pens&
iQuien no ha tenido un click?

'fres dos anos de duras negocia-
ciones con sus creadores (la
firma de los munecos es made
in Germany), y otro alio más
diseiiando y desarrollando los
prototipos, alapar que creaban
la estructura comercial, en oc-
tubre de 2013 vela la luz la 'Co-
leccion Playmobil'. "A Playmo-
bil le chocO mucho la idea, ya
que no querian desarrollar nada
que no fuera para nitros", recuer-
da Cesar Ramirez. Pero cuando
les presentaron los modelos, to-
caron su fibra sensible. "Estan
encantados con el resultado. El
acuerdo al que hemos llegado
con ellos es de siete anos", anade.

El publico al cual se dirigen
estos disenos son personas de 20
a 50 anos, con responsabilidades,
pero tambien con un cierto toque
de sindrome de Peter Pan. Presen-
tes ya en mas de un centenar de
tiendas en Espana, en su pagina
web (www.lifeislaf.com) han re-
cibido pedidos de paises como
Francia, Alemania, Reino Unido,
Estados Unidos, Belgica o Mala-

sia. "Estamos preparando la inter-
nacionalizacion de la coleccion en
otros mercados. De momento,
tenemos previsto asistir a una fe-
ria en Paris", indica su fundador.

La propia Playmobil ya dis-
pone de estos complementos en
su tienda de la localidad alema-
na de Zirndorf, aunque el Vedi-
do' más sorprendente que han
recibido ha lido uno de los Emi-
ratos Arabes: ni más ni mens
que una pieza de oro macizo y
brillantes. Un deseo que les re-
sulta imposible de satisfacer, ya
que sus 55 referencias solo es -

tan disponibles en plata, y por
un precio que oscila entre los 29

y los 90 euros. En plantilla, y
dedicadas exclusivamente a
LAE solo hay dos personas. Si a
ello unimos los agentes comer-
ciales y los dos fabricantes, ha-
blamos de unas 120 personas.
"Es un concepto novedoso, de
joyeria desenfanda, serio, a la
par que divertido", concluye. •
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