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● Saber jugar a fútbol no es
lo mismo que saber de moda.
Hace unos días, Messi recogió
su tercera Bota de Oro con una
comentada y poco favorecedora
chaqueta de flores de Dolce &
Gabbana valorada en 5.000
euros. No es la primera vez que
el argentino nos sorprende, ya
en la entrega del Balón de Oro
de Zurich, utilizó un traje con
lunares de la mismamarca.
Pero Leo, ser imagen de una
marca no implica vestir con
cualquier cosa que te pongan.

● Clones en Victoria’s Secret. Varios estilismos del
último desfile de los angelitos eran antiguosmodelos
de la marca Antonio Berardi. La explicación dada es
que la directora creativa, Sophia Neophitou, lo ha sido
de las dosmarcas. Una aclaración un tanto confusa.

Lomás Fuera de

● Los Playmobil ahora se
hacen joyas. ¿Quién no ha
jugado en su infancia, y
algunos no tan pequeños,
con los míticos Playmobil?
La firma de joyería LAF
(www.lifeeslaf.es) ha dise-
ñado una colección diverti-
da para llevarla encima en
forma de pendientes, pul-
seras, collares, anillos o
llaveros. Aquí te propone-
mos una idea original y
asequible para estas navi-
dades.
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y no parar de tararear Si

yo fuera rico, estaría todo

el día, bidi, bidi, bum...

Porque las cifras que manejan

son de tumbarse y no levantarse

más. Pero si analizamos de dónde
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musical, caemos en la cuenta de
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beneficios. Desde los 125 millones

de dólares en 2013 de Madonna,

pasando por los 79 millones de

Bon Jovi, sin dejarnos al yogurín

Bieber con 58 millones, confor-

man el top ten de los forrados can-

tarines que pasean su jeta y sube

su caja registradora. El resto,

mientras, seguiremos depositan-

do esperanzas en el Gordo de

Navidad y en su soniquete, milllll

euuurossss, y eso que este año hay

que pagar impuestos...

Losmejor pagados de la
música imponen su estilo

y llenan sus arcas
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● Madonna, 125 millones de
dólares. La reina del pop ha lle-
gado a embolsarse 305millones
con su giraMDMA, sin incluir el
merchandising, la línea de ropa
Material Girl y el perfume Thruth
or Dare. Ella sí que sabe...

● Bruce Springsteen, 62 millo-
nes de dólares. El boss no tiene
quien le tosa. Si durante este año
ha alcanzado el millón por con-
cierto con ese estilo cuidado pero
que parezca lo contrario, el próxi-
mo año que lanza disco...

● Justin Bieber, 58millones de
dólares. Este rubito que encan-
diló a todas las jóvenes a ritmo
de Baby, baby, baby, uhhh... sabe
que las nuevas tecnologías están
al alza y ha invertido en Enflick,
Tinychar y Spotify.

● Taylor Swift, 55 millones de
dólares. Vendiendo 1,5 millones
de copias de su último álbum,
Red, en una semana, marcas
como Coca Cola Light, Sony y
Covergirl se la han rifado y es la
nueva novia de América.

● Elton John, 54 millones de
dólares. Sir Elton es una de esas
caras que sorprende ver en el top
de estas listas. No nos queremos
ni imaginar a cuánto asciende su
capital porque en 2014 hace una
gira de las Vegas aMoscú.

● Beyoncé, 54millones de
dólares. Ser madre no le ha apar-
tado de acuerdos con Pepsi o
H&M, además de continuar con la
línea de ropa propia House of
Dereon. Icónica y polivalente, esta
mujer atrae a todo el mundo.

● Lady Gaga, 80millones de
dólares. La excéntrica artista
transforma en oro todo lo que
toca, pese a que este año por
culpa de una lesión de espalda se
apartara un tiempo de los esce-
narios y de la vida pública.

● Bon Jovi, 79 millones de
dólares. Desde los 80, este
rockero no se ha bajado del éxito.
Recaudando 3millones de dólares
por ciudad visitada con Because
We Can, los problemas con Richie
Sambora no le han afectado.

● Toby Keith, 65 millones de
dólares. Cinco años ha invertido
de su vida para ganar 270millo-
nes de dólares, con el country y
así crear su propia marca de 18
restaurantes y una bebida de
aguardiente. Ahí es nada.

● Coldplay, 64 millones de
dólares. Poseer una banda de
éxito, estar casado con Gwyneth
Paltrow y tener amigos como
Beyoncé o Jay-Z, es apostar a
caballo ganador, en el caso de su
vocalista Chris Martin.
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