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Mi «look» de la semana

Vega Royo Villanova «Coolhunter»

tienes en casa. Para un «look» infor-
mal es perfecta y, además, extremada-
mente cómoda. La combiné con 
pantalones de Rag&Bone, bolso 
bandolera de M Missoni y zapatillas 
italianas Gienchi, que en España se 
distribuyen en la tienda multimarca 
Les Jardins de Bagatelle del Centro 
Comercial Sexta Avenida (Madrid). 

Vega estrenó esta semana su 

sudadera «You & Me»

Shana Shops, el 
«low cost» de moda

Las sudaderas son el nuevo impres-
cindible fondo de armario para este 
otoño-invierno. Mis preferidas son 

las de color gris y con mensaje. Hace unas 
semanas descubrí la marca «low cost» 
Shana Shops, que vende on-line todo tipo 
de sudaderas muy originales y a precios 
fantásticos. Esta de «You & Me» con 
encaje en los hombros es una de las que 
encargué y que he estrenado esta semana. 
En www.shana.com la puedes encontrar 
por sólo 12,99 euros y en pocos días la 

www.daisyvegablog.com

@DaisyVega_

Carmen 

combina el 

su vestido 

con unos 

pendientes 

colgantes

LECCIÓN DE ESTILO EN UN TUIT
por CARMEN LOMANA @Carmen_Lomana

¿Los pendientes colgantes 
son sólo para lucirlos por 
la noche o también son 
aptos para el día?

Los de gran tamaño me encantan y son tendencia. 
Para el trabajo es mejor abstenerse, aunque si son 
grandes y no penden pueden valer para cualquier 
ocasión. Eso sí, los colgantes, sólo para fi esta. 

Pendientes de 

aro con varios 

detalles: una 

pluma, un «click» 

y una estrella

El anillo más característico, 

con la cara de un «click» 

como sello

¡Q uién me iba a 
decir a mí que 
después de 30 años 

acabaría jugando a los «clicks» 
con un niño, eso sí, grande 
como yo! Espero que César 
Ramírez, creador de la 
fi rma joyera española LAF, 
me permita esta broma, 
pero es que somos de la 
misma quinta y, además, a 
ambos –como al resto de la 
gente de nuestra generación–, 
nos marcaron los «clicks» de 
Playmobil… ¡Cuántas aventuras 
inventamos en el suelo de nuestras 
casas! 

El gran reto de este empresario 
ha sido llevarlos al mundo de la 
bisutería, creando una colección 
para nostálgicos y amantes de las 
últimas tendencias en moda. Todas 
las piezas están realizadas al 
detalle, en latón con baño de plata, 
y lo mejor es que hay infi nidad de 
modelos donde elegir. Si visitáis su 
página web, www.lifeislaf.com, 
descubriréis pulseras, pendientes, 

¿Juegas a los «Clicks»?

en moda www.claracourel.com

@madamecourel

Clara Courel Periodista especializada 

Tráemelo de Madrid

Clara Courel, acompañada por Eugenia Ortiz 

y César Ramírez, durante la presentación

Uno de los 

collares de la 

fi rma en rosa 

palo. También 

las hay en gris

colgantes y hasta gemelos con el 
cuerpo y las cabecitas de estos 
entrañables juguetes que 

cambiaron nuestra forma de 
divertirnos allá por 1976.

El otro día, durante la 
presentación a la Prensa 
de la marca, coincidí con 
Eugenia Ortiz, 
guapísima como 

siempre, que hizo las 
veces de madrina de esta 

primera colección que ya está 
arrasando en ventas. Lo que a ella 
y a todos los allí presentes nos 
encantó de LAF es que se trata de 
una propuesta desenfadada, 
diferente y, sobre todo, fácil de 
llevar a cualquier hora del día. 

Ruben del Valle Herranz

blog.hola.com/fi onaferrer/

@FIONAFERRER

Judith Milgrom es menuda, morena, y se nota que 
es inteligente. En tan sólo quince años ha creado un 
imperio de 280 tiendas junto a sus dos hermanos. 
España es uno de los mercados principales de esta 
fi rma francesa que llegó a nuestro país a través de 
establecimientos multimarca como NAac. Esta 
última apostó por ella y fue la primera empresa –
con  Alejandra de Rojas a la cabeza– que abrió en 
Madrid la primera tienda.

Los colores característicos de la fi rma son el negro 
y el azul y la mezcla de la piel sobre punto forman 
parte del adn de sus diseños. El estilo «sport-chic» se 
combina con el «luxury» moderado y con el juvenil, 
aunque es el rockero el que se impone esta 
temporada, con el cuero como melodía sutil que 
suena a lo largo de toda la colección. El «animal 
print» nunca se fue de nuestro armario y una vez 

más vuelve ser la estrella combinado con colores 
como el azul Klein, el rojo o el gris. Las tachuelas, los 
pitillo de cuero conjuntados con algodón, las 
camisetas «oversize» y las blaizers serán parte del 
día a día del estilo «working».

Hace tres semanas acaban de abrir una tienda en 
Pekín, extendiendo así su red de mercado en Asia, y 
en Madrid se ha reinaugurado otra más en Claudio 
Coello, convirtiéndose en uno de los buques 
insignias de MAJE. Paredes blancas, techos altos, 
parquet para darle un toque antiguo, visibilidad de 
las prendas y predominio de tres colores en esta 
nueva colección otoño invierno. La «it girl» y 
modelo Alexa Chung representa a la perfección la 
imagen de la marca: «look» aniñado con alma 
rebelde. Éste es el espíritu no sólo de la marca, sino 
de una tendencia muy presente en las pasarelas.

«Made in France», 
by MAJE

La nueva tienda de MAJE, en Madrid

Fiona Ferrer León Empresaria de moda

Dicto tendencia

Una curiosidad

El nombre de la fi rma (MAJE) es un 
juego de palabras con los de la familia de 
propietarios: la «M» responde a Milgrom, el 
nombre del clan, la «A» por su hermano Alain , 
la «J» por Judith y  la «E» por su hermana 
Eveline.

El color del mes: el rosa

La fi rma americana Ralph Lauren estrena en 
España la línea «Pink Pony». Se trata de una 
iniciativa solidaria para ayudar a luchar contra 
el cáncer. En nuestro país se destinará a AECC 
(Asociación Española contra el Cáncer).
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